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Videocampagne BSNC

Harold Jonker (Films4business) 
Juul van Rijn (communicatie BSNC)

.



Hoe staat het met het imago van onze branche

• In het voorjaar 2022 kwam de BSNC-werkgroep Human Capital

Turf Management met een advies, onder andere over het 

verbeteren van het imago.

➔ Positief advies Toetsingscommissie

2



Doel videocampagne

Het vraagstuk: Hoe krijgen en houden we voldoende goede mensen voor 

beheer en onderhoud van sportvelden?

De aanpak: Een videocampagne voor onze branche, kan uitkomst bieden om 

meer bekendheid te geven aan het werk, aan de vernieuwende aspecten in 

het werk (bv duurzaamheid) om studenten en zij-instromers te interesseren 

en te werven.

➢ Introductie Films4Business

➢Voorstel videocampagne
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Voor wie?

❑ Aankomende studenten

❑ Stagiaires

❑ Herintreders

❑ Huidig werkenden in het groen/ sportvelden

❑Meer?
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Huidige imago van onze branche
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Gewenst imago van onze branche
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Welke onderwerpen/ personen/ locaties 
moeten in de video’s?
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Dank voor uw aandacht!
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